
ISS köper mat-Gasell
�EQT-ägda servicejätten ISS köper Demogruppen i Linkö-
ping, som plockar och demonstrerar mat i detaljhandeln. 
Demogruppen ökade i fjol sin omsättning med 50 procent till
närmare 40 Mkr och blir en del av affärsområdet ISS Retail
Services.
”Ett naturligt nästa steg i vår utveckling”, säger Anna Viklund
(bilden), vd för tvåfaldiga DI-Gasellen Demogrupen. (DI)

Botniabanan bröt mot lagen
�Botniabanan har fällts i tingsrätten för att ha brutit mot lagen om
offentlig upphandling. Företaget Botnia Kross gick miste om ett an-
bud på 10,6 Mkr för att Botniabanan i efterhand ändrade på anbuds-
villkoren. Det gav ett annat företag uppdraget att krossa bergmas-
sor.
Tingsrätten dömer nu Botniabanan att betala 1,3 Mkr i skadestånd
till Botnia Kross. (TT)

21
FLER NYHETER PÅ:  WWW.DI.SE  ·  DITV DAGENS INDUSTRI · ONSDAG 12 APRIL 2006

portfölj
Delägare 
i sju bolag
� I dag har Dese-
ven sju bolag i
portföljen, varav
det mest kända är
it-bolaget Connec-
ta, där Deseven för
närvarande har ett
kollektivt ägande
om runt 8 procent. 
� Övriga bolag är
teknikbolaget Neo-
node, mjukvarubo-
lagen Abalon och
E-Sport-Network
samt tjänstebola-
get Digidoc och
Radarspot, ett
mjukvarubolag
inom mobil kom-
munikation. 
� I portföljen
ingår även ett ny-
bildat spelbolag så
färskt att det ännu
saknar namn.    

Di FAKTA

”Har man en ägarkrets där
en falang så snabbt som
möjligt vill göra exit, medan
en annan är mycket mer en-
treprenöriell och vill verka
för att bolaget ska skapa sto-
ra värden över lång tid, då
funkar det inte att samsas
vid samma bord”, säger Jör-
gen Larsson. 

Samma agenda
”En av de viktigaste erfaren-
heterna vi lärde oss mellan
1997 och 2001 var att i de ex-
tremt avgörande ögonblick-
en är det fundamentalt vik-
tigt att ägare, styrelse och led-
ning har samma agenda – det
är en gemensam erfarenhet
som vi alla i bolaget har.”
Har ni fått lida för den stäm-

pel som många it-entrepre-
nörer fick efter it-kraschen?

”I alla fall inte affärsmäs-
sigt. Men det finns många
bryggseglare i den svenska
företagskulturen, som gärna
står vid sidan om och berättar
hur man ska göra.”
Får man lov att misslyckas i
svenskt näringsliv?

”Jag tycker att vi har en för
svag kultur när det gäller en-
treprenörskap, och i entre-
prenörskap ingår att lyckas
bra i bland och mindre bra el-
ler rent av misslyckas
ibland.”

JENNY HEDELIN
jenny.hedelin@di.se

08-736 5698

En tillfällighet fick förra
fotbollsproffset och nu-
varande tv-kommen-
tatorn Glenn Strömberg
att inleda en ny karriär. 

Under varumärket
Glenn Strömberg Collec-
tion ska han sälja
italiensk mat i Sverige,
bland annat hos Coop och
Bergendahls.

”Fritiden var min stora rike-
dom. Den har försvunnit det
senaste ett och ett halvt året.
Men det har varit en beri-
kande tid. Jag vet vansinnigt
mycket mer i dag om itali-
ensk matkultur”, säger
Glenn Strömberg,  bosatt i
Italien sedan 22 år tillbaka.

I stjärnornas spår
Idrottsstjärnor som Björn
Borg, Börje Salming, Mar-
tin Dahlin och Nils Lied-
holm har gjort sina namn
till varumärken för kläder
och mat. Glenn Strömberg
följer dem i spåren, och han
har fått en bra start på sin
nya karriär. 

Två av fyra stora livsme-
delskedjor har bestämt sig
för att sälja Glenn Strömberg
Collection. Det är Coop och
Bergendahls. Officiell lanse-
ring sker kring den 20 maj.

”Ett antal Ica Maxi-buti-

ker i Västsverige kommer
också att sälja mina produk-
ter. Vi har mycket bra samtal
med Ica centralt och med
Axfood där målet är att
Hemköp tar upp mina pro-
dukter”, säger Glenn Ström-
berg.

Pär Olofsson och Anders
Nilback svarar för mark-
nadsföringen. De gör be-
dömningen utifrån de order
som redan tagits att Glenn
Strömberg Collection snabbt
etablerar sig som det näst
största breda varumärket ef-
ter Zeta som omsätter cirka
280 Mkr.

Ett tjugotal typiska itali-

enska produkter ingår i sor-
timentet, till exempel pasta,
pastasåser, tomater, olivolja,
balsamvinäger och pesto.

Alla odlare och producen-
ter är noga utvalda av Glenn
Strömberg personligen som
har rest kors och tvärs i Itali-
en och träffat dem.

Idén att starta import-
verksamhet var en tillfällig-
het. Via bekantas bekanta
fick Glenn Strömberg för två
år sedan en förfrågan om det
var möjligt att sälja balsam-
vinäger tillverkad på tradi-
tionellt vis i Sverige. Det är
en mycket exklusiv produkt
som ska lagras på fat i minst
tolv år.

”Jag träffade personer
som tillverkar denna exklu-
siva balsamvinäger i Emilia
Romagna och blev impone-
rad av den passion de visade
för produktionen och pro-
dukten”, säger Glenn Ström-
berg.

JAN WÄINGELIN
jan.waingelin@di.se

031-29 32 33

Glenn Strömberg
�Ålder: 46 år
�Familj: Hustru och tre barn
�Bor: I Bergamo
�Karriär: IFK Göteborg 1979–1982, Benfica 1982–1984,
Atalanta (Bergamo) 1984–1992, SVT:s expertkommentator 
sedan 1996
�VM-favorit: Brasilien
�Sveriges chanser: Med flyt kan det räcka till semifinal

Livsmedelsimport värd 2,6 miljarder kronor
�Sverige importerade i fjol mat från Italien för nästan 2,6 mil-
jarder kronor. Vin och sprit är störst med 616 Mkr följt av frukt för
508 Mkr, pasta för 275 Mkr, ost för 176 Mkr, kött  126 Mkr och
vegetabiliska oljor för 126 Mkr

Di FAKTA

TILLBAKA 
I AFFÄRSLIVET.
Philip Runsten
(längst till vänster),
Jörgen Larsson,
Sten Wranne och
Marcus Bäcklund är
fyra av de sex per-
sonerna bakom it-
investmentbolaget
Deseven, som drar
nytta  av delägarnas
lärdomar efter kra-
schen.
FOTO: TORBJÖRN LARSSON

Coop nappar på Glenns mat

Skräddarsy dina
progressiva glasögon

för 990 kr tillägg

Ditt synfel delas av många.
Men ditt synbeteende är unikt för dig.

PÅ NY PLANHALVA. Glenn
Strömberg i matbranschen.
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